EMENTARIO DAS DISCIPLINAS DO CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL-JORNALISMO
(Curriculo iniciado em 2009)

ANALISE DO DISCURSO/J (2067) C/H 68
Discurso, sujeito e ideologia: conceitos chaves para AD. Gestos de interpretagdo. Leituras do discurso
jornalistico.

ARTE E ESTETICA EM COMUNICACAO/J (2058) C/H 68
Investigagdo da natureza, histdria e estilos de arte. Interpretacdes das estéticas do cotidiano. Relagoes entre a
Arte, a Estética e a pratica do Jornalismo.

COMUNICACAO CONTEMPORANEA/J (2060) C/H 102

Estruturalismo e pos-estruturalismo. Estudos Culturais. Lastro popular da cultura. Multiculturalismo:
diversidades e questdes étnico-raciais, Historia e Cultura Afro-brasileira e Africana. Folkcomunicacao.
Teorias e hipoteses emergentes da Comunicagao.

COMUNICACAO E EDUCACAO/J (2066) C/H 68
Investigagdo e reflexdo da inter-relagdo entre a Comunicagao ¢ a Educagio.

COMUNICACAO ORGANIZACIONAL/J (2065) C/H 102
Formas de Comunicagdo nas organizagdes. Comunicagdo ¢ marketing nas areas associativa, administracdo
publica e privada. Testes dos sistemas de comunicagdo. Roteiro de plano de comunicagao.

DEONTOLOGIA E ETICA NO JORNALISMO (1931) C/H 68 )
Estudo e reflexdo da legislac@o especifica da profissdo de jornalista. Codigo de Etica.

EMPREENDEDORISMO EM COMUNICACAO (2072) C/H 102
A complexidade do meio empresarial. O empreendedor como agente de inovacdo. Empreendedorismo
comunitario, intra-empreendedorismo, politicas publicas. Plano de Negocios.

FOTOJORNALISMO (2063) C/H 102
Introdugdo as técnicas aplicadas a fotografia. Adequagdo, utilizagdo e funcdo do processo fotografico na
perspectiva do jornalismo.

FUNDAMENTOS DE FILOSOFIA E HISTORIA/J (2056) C/H 68
Bases filosoficas e historicas sobre a constitui¢do das sociedades e dos sujeitos. Historia das Doutrinas
Politicas. O caso brasileiro.

FUNDAMENTOS DE REDACAO JORNALISTICA (1930) C/H 102

Os principios basicos da redacgdo jornalistica nos diferentes meios de comunicagdo. A Estrutura da Noticia.
As Técnicas de redagdo: lead e tipos de piramides. As convengdes do texto jornalistico — adequacdo de
estilos e tipos de redagao.

GEOPOLITICA E RELACOES INTERNACIONAIS (2064) C/H 68
Geopolitica: globalizagdo ¢ relagdes internacionais. Leitura critica de textos jornalisticos das editorias
nacional e internacional.

JORNAL LABORATORIO (2069) C/H 204
Praticas em jornalismo impresso em formato comercial valorizando a responsabilidade do futuro jornalista
como profissional e com a sociedade.

JORNALISMO E MERCADO DE TRABALHO (1933) C/H 68

Midias Classicas e Midias Digitais. Insercdo no mercado de trabalho regional, estadual, nacional e
internacional. Formacdo do profissional de Jornalismo e convergéncia das midias. Bases culturais para o
exercicio da profissao.

JORNALISMO ESPECIALIZADO (2055) C/H 102
Visdo teodrico-pratica do jornalismo em editorias especificas, tais como: politica, economia, policia, cidade,



cultura, esporte e outros. Caracteristicas do jornalismo especializado nas diferentes midias.

LEITURA E PRODUCAO DE TEXTOS LITERARIOS (2057) C/H 68
Contextualizagdo e caracteristicas dos textos literarios. Leitura e produgdo de crdnicas, contos, ensaios,
artigos e perfil.

PESQUISA EM COMUNICACAO/] (2068) C/H 68

O contexto historico e as caracteristicas da pesquisa em comunicacdo. Questdes tedricas e metodoldgicas da
pesquisa. Paradigmas tedrico-metodoldgicos no estudo da Comunicagdo Social. Diferentes tipos de pesquisa.
Planejamento de pesquisa. O projeto de pesquisa e suas fases.

PLANEJAMENTO VISUAL EM JORNALISMO (2053) C/H 136

Fundamentos de Design de Imprensa. Geometrizagdo das paginas e angulos de leitura. Aplicagdo de cores,
reticulas e fios. Inser¢do da fotografia. Estudo geral da Tipologia. Contraste, proximidade, alinhamento e
repeticdo. Topicos de Editoragdo Eletronica.

PRATICAS EM WEBDESIGN (2054) C/H 68
Instrumental para a construg@o de paginas web. Principais softwares.

PROJETOS EXPERIMENTAIS (2071) C/H 68
Aplicacao e experimentacio das teorias e técnicas do jornalismo no desenvolvimento de um trabalho
pratico em algum dos segmentos da drea, sob a orientacio de um professor.

RADIOJORNAL LABORATORIO (1928) C/H 204
Linguagem e contextualizacdo historica do jornalismo radiofénico. Exercicios laboratoriais em
radiojornalismo: radiojornal, mesa redonda, debate e documentario.

REVISTA LABORATORIO (2062) C/H 136
Exercicios laboratoriais do jornalismo impresso e/ou digital em formato revista.

SEMINARIO DE PESQUISA/J/TCC (2070) C/H 68
Discussdo e orientagdo dos diferentes projetos de pesquisa desenvolvidos pelos alunos, sob orientagdo e
coordenagdo de docentes.

SEMIOTICA/J (2059) C/H 68
Elementos de Semiotica: sistemas de significacdo. Os signos e os meios de comunicagdo. Modelos
semiologicos. Diferentes niveis de codificagdo da linguagem. A sociedade e o signo.

SOCIEDADE, CULTURA E COMUNICACAO/J (1932) C/H 68

Discussoes acerca das relagdes entre sociedade, cultura e meios de comunicagdo em suas formas impressa,
audiovisual e on line. Reflexdes sobre a maneira como os meios de comunicacdo interferem, interagem e
transformam as relag¢des sociais e culturais ao longo da Historia.

TELEJORNAL LABORATORIO (2052) C/H 136
Exercicios laboratoriais em telejornalismo: telejornal, grande reportagem e documentario

TELEJORNALISMO (1929) C/H 68
Linguagem e contextualizagdo historica do telejornalismo. Pauta, reportagem e edigdo. Formatos
telejornalisticos.

TEORIAS DA COMUNICACAO/J (1934) C/H 102
Conceitos ¢ fun¢des das Teorias e Escolas de Comunicacao.

WEBJORNAL LABORATORIO (2061) C/H 136
Exercicios laboratoriais em webjornalismo. Producao e atualizagdo de site de noticias.



EMENTARIO DAS DISCIPLINAS DO CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL-PUBLICIDADE E
PROPAGANDA (Curriculo iniciado em 2009)

ARTE E ESTETICA EM COMUNICACAO/PP (1958) C/H 68
Investigagdo da natureza, historia e estilos de arte. Estudo das manifestacdes artisticas em obras de arte,
musica, teatro, cores, formas. Conceitos de beleza em antincios publicitarios.

ATENDIMENTO E PLANEJAMENTO PUBLICITARIO (2077) C/H 102
Técnicas e atuacdo relacionados ao profissionais de publicidade no atendimento. Pensamento estratégico na
elaboragdo de campanhas publicitarias.

COMUNICACAO CONTEMPORANEA/PP (2079) C/H 102

Estruturalismo e pos-estruturalismo. Estudos Culturais. Lastro popular da cultura. Multiculturalismo:
diversidades e questdes étnico-raciais, Historia e Cultura Afro-brasileira e Africana. Folkcomunicacao.
Teorias e hipoteses emergentes da Comunicagao.

COMUNICACAO INTEGRADA/PP (2089) C/H 68
Apresentacdo dos conceitos de comunicacdo integrada. Estudo do processo de desenvolvimento de
identidade corporativa. Analise das estratégias de publicidade, relagdes publicas e jornalismo.

CRIACAO E PRODUCAO AUDIOVISUAL (2086) C/H 136
Processo de criagdo e produgdo de pecas publicitarias para os meios audiovisuais

CRIACAO E PRODUCAO GRAFICA (1072) C/H 136
Processo de criagdo e producdo de pecas publicitarias para os meios impressos.

CRIACAO E PRODUCAO SONORA (2085) C/H 136
Processo de criag@o e producdo de pecas publicitarias para os meios audiovisuais

ECONOMIA APLICADA A PUBLICIDADE (1961) C/H 68
Introdugdo a Economia. Estudo da publicidade como vetor do desenvolvimento econdmico e social.

EMPREENDEDORISMO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA (2090) C/H 68

O Negocio da comunicagao. Perfil empreendedor. Nogoes de empreendedorismo no mercado publicitario. Os
tipos de empresas de comunicagdo. Novos paradigmas da administragdo ¢ sua aplicagdo em empresas de
comunicacao.

ESTAGIO - PRATICAS INTEGRADAS EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA (2087) C/H 68
Aplicacido das teorias e técnicas aprendidas durante o curso numa experiéncia pratica e real, sob a
orientacao de um professor orientador e um supervisor da empresa.

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA (2073) C/H 136
Investigacdo das técnicas de processamento fotografico. Produgao e analise da imagem na publicidade.

INFORMATICA APLICADA A PUBLICIDADE E PROPAGANDA (2078) C/H 102
Discussao e aplicag@o dos recursos e sistemas tecnoldogicos utilizados na publicidade e propaganda.

INTRODUCAO A PUBLICIDADE E PROPAGANDA (1959) C/H 136
Conceitos sobre os campos de agdo da publicidade e propaganda.

LEGISLACAO E ETICA EM PUBLICIDADE (2076) C/H 68
Observacdo e emprego da legislacdo e regulamentagdo especifica da profissdo. Codigo de ética do
profissional de propaganda, os 6rgaos reguladores e mecanismos de defesa do consumidor.

LINGUA PORTUGUESA/PP (1960) C/H 136

Linguagem, lingua e comunicacdo; funcionamento dialdgico, pragmatico e discursivo da linguagem;
linguagem verbal na comunicagdo social (objetividade e subjetividade; intertextualidade e polifonia);
elementos de lingua padrao.



METODOLOGIA DA PRODUCAO CIENTIFICA/PP (1965) C/H 68
Estrutura e desenvolvimento de trabalhos cientificos em comunicagao.

MIDIA (2082) C/H 136
Caracterizagdo e identificagdo técnica das diversas midias. Planejamento estratégico, analise e selecdo dos
veiculos de comunicagdo. Orgamentos: custos de midia e negociacdes. Midias alternativas.

PESQUISA EM COMUNICACAO/PP (2074) C/H 68

Identificagdo das fases do processo de pesquisa e orientacdo do aluno para elaboracdo de projetos nas
diversas areas do conhecimento humano, incentivando o desenvolvimento de pesquisa cientifica em
comunicagao social.

PESQUISA MERCADOLOGICA (2083) C/H 136
Classificagdo de publicos, utilizagdo de métodos e técnicas de pesquisa. Processos estatisticos na pesquisa
mercadologica. Tabulacdo e analise dos dados. Aplicacdo dos resultados em campanhas publicitarias.

PSICOLOGIA E COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR (1962) C/H 102
Estudo dos aspectos psicologicos na comunicagdo. Comportamento humano e comportamento do
consumidor. Teorias motivacionais € sociais no processo de consumo.

PUBLICIDADE E MERCADO (2080) C/H 136
Técnicas e aplicagdes praticas do Marketing utilizadas por empresas de comunicagdo em suas atuagdes no
mercado.

REDACAO PUBLICITARIA (2081) C/H 136
O anuncio publicitario para meios impressos ¢ eletronicos. Estudo e criacdo do texto publicitario, suas
caracteristicas e elementos. Técnicas de construcdo da mensagem publicitaria e suas especificidades.

SEMINARIO DE PESQUISA/PP (2088) C/H 68
Discussdo e orientagdo dos diferentes projetos de pesquisa desenvolvidos pelos alunos, sob orientacdo e
coordenagdo de docentes.

SEMIOTICA APLICADA A PUBLICIDADE E PROPAGANDA (2075) C/H 68

Elementos de Semiotica direcionados a publicidade e propaganda: sistemas de significagdo, signos e os
meios de comunicagdo. Modelos semiologicos, diferentes niveis de codificacao de linguagem. A sociedade e
0 signo.

SOCIEDADE, CULTURA E COMUNICACAO/PP (1963) C/H 68

Discussoes acerca das relagdes entre sociedade, cultura e meios de comunicagdo em suas formas impressa,
audiovisual e on line. Reflexdes sobre a maneira como a Publicidade e a Propaganda interferem, interagem e
transformam as relagdes sociais e culturais.

TEORIAS DA COMUNICACAO/PP (1964) C/H 102
Conceitos e fun¢des das Teorias e Escolas de Comunicacéo.

TOPICOS ESPECIAIS/PP (2084) C/H 68
Abordagens tematicas referentes as atualidades em Publicidade e Propaganda.



DISCPLINAS OPTATIVAS

ASSESSORIA POLITICA (1939) C/H 68
O assessorado e a relagdo com a midia. Marketing politico. Analise de opinido publica. A¢des de campanha
eleitoral, gestao e planejamento estratégico.

BRANDING (1944) C/H 68
Constru¢do da identidade de marcas. Competitividade e destaque no mercado. Analise estratégica no
desenvolvimento e gerenciamento de marcas.

COMUNICACAO COMUNITARIA (1942) C/H 68

Comunica¢do e mudanga social. Utilizagdo pelas comunidades dos recursos de comunicag¢do. A comunica¢ao
comunitaria com base na organizagdo de segmentos sociais ¢ como fator de divulgagdo, reivindicagdes e
entretenimento. Comunicagao sindical.

COMUNICACAO E EDUCACAO (1943) C/H 68
Investigagdo e reflexdo da inter-relagdo entre a Comunicagao ¢ a Educagio.

COMUNICACAO E MEIO AMBIENTE (2300) C/H 68

O comunicador ¢ as sociedades sustentaveis: desafios e perspectivas. Comunicacdo ¢ responsabilidade
global. As questdes ambientais vistas pela otica da comunicacdo. O papel dos meios de comunicacdo no
debate ambiental.

COMUNICACAO E POLITICAS PUBLICAS (2301) C/H 68

O papel da comunicagdo na promocdo dos direitos humanos e da cidadania. A democratizagdo da
comunicacdo. O comunicador diante dos esteredtipos e injusticas sociais. A diversidade cultural, a
pluralidade de pensamento e a midia. O Estado, o Mercado e a Sociedade Civil: individuo e grupos sociais.

COMUNICACAO INTEGRADA DE MARKETING (1941) C/H 68
Comunicagdo Mercadoldgica. Composto comunicacional. Planejamento. Avaliagdo e Controle.

CONTO BRASILEIRO (1953) C/H 68
O conto brasileiro contemporaneo ¢ a tradigdo literaria.

CULTURA E ARTE NO BRASIL (1948) C/H 68
Contextualizacdo historica e analise estética de diferentes linguagens artisticas da Arte Brasileira.

FILOSOFIA DA LINGUAGEM (1949) C/H 68
Estudo da atividade cognoscitiva da linguagem sob o enfoque filosofico-reflexivo. Grupos de estudos.

FUNDAMENTOS CINEMATOGRAFICOS (1089) C/H 68
Investigacdo das principais teorias cinematograficas. Interpretacdo de filmes e formagdo de um discurso
audiovisual proprio.

HISTORIA DA COMUNICACAO (1936) C/H 68

O advento da imprensa e as transformagdes nas relacdes sociais. O surgimento e desenvolvimento da
comunicacdo de massa. A evolugdo da imprensa e os impactos sociais dai decorrentes. Surgimento e
evolugdo da imprensa brasileira.

INFANCIA, PRODUCAO CULTURAL E REPRESENTACOES (1955) C/H 68

Abordagens da infancia em suas diferentes imagens e representagdes. A construgdo imagética dos discursos
sobre a crianga na modernidade e pés-modernidade. Os diferentes olhares de alteridade sobre a infancia.
Lugares, imaginario e representagdes da infancia na arte, na midia, na literatura, na sociedade de consumo,
nas produgdes culturais e nas multiplas linguagens que sustentam a educagao das criancas.

JORNALISMO CIENTIFICO (1090) C/H 68
Teoria e técnica da producdo da noticia de informagao especializada em Ciéncia e Tecnologia.



JORNALISMO E TERCEIRO SETOR (1938) C/H 68

Conceitos, defini¢des e classificagdes sobre o Terceiro Setor ¢ sua relagdo com a sociedade ¢ o Estado. O
desenvolvimento sustentavel nas organizagdes e a importancia da responsabilidade social. O papel dos meios
de comunicacdo no Terceiro Setor. Ferramentas da comunicagdo a servico do exercicio da cidadania.
Planejamento estratégico em comunicagao para o Terceiro Setor.

JORNALISMO LITERARIO (1935) C/H 68

Jornalismo Literario: conceitos e experiéncias. Géneros do Jornalismo Literario. Estrutura e técnicas
narrativas. Reflexdo sobre conceitos e técnicas narrativas que permeiam um fazer jornalistico alicer¢ado no
mergulho na realidade e na subjetividade.

LINGUA INGLESA INSTRUMENTAL (1952) C/H 68
Desenvolvimento de estratégias de leitura, de vocabulario ¢ de gramatica, visando a compreensdo geral e
detalhada de diferentes tipos de texto.

LINGUA BRASILEIRA DE SINAIS - LIBRAS C/H 68

Aspectos Historicos: cultura surda, identidade e lingua de sinais. Estudo da legislacio e das politicas
de inclusdo de pessoas com surdez. O ensino de Libras e nogdes basicas dos aspectos linguisticos.
Introducao as praticas de compreensdao e producio em LIBRAS por meio do uso de estruturas e
fun¢des comunicativas elementares.

PENSAMENTO FILOSOFICO NA AMERICA LATINA (1951) C/H 68
O Pensamento latino-americano entendido a partir de sua origem, construgdes e alcance.

PLANEJAMENTO ESTRATEGICO (1940) C/H 68
Analise de oportunidades e mercados. Identificacdo de segmentos. Desenvolvimento de estratégias
competitivas.

PRODUCAO DE DOCUMENTARIOS (1937) C/H 68
Conceituacao, caracteristicas e tipos de documentarios. Fundamentos cinematograficos para a producao de
documentarios. O documentério jornalistico.

PROPAGANDA POLITICA E IDEOLOGICA (1947) C/H 68

Estudo da comunicacdo enquanto campo de poder. Influéncia da comunicagdo na sociedade
contemporanea. Comunicagao, politica e democracia. Novas configuragdes da politica na sociedade
midiatizada.

PUBLICIDADE E TERCEIRO SETOR (1945) C/H 68

A relag@o do Terceiro Setor com a sociedade e o Estado. A importancia da responsabilidade social para as
organizagdes. O papel dos meios de comunicagdo no Terceiro Setor. Ferramentas da comunicagdo a servigo
do exercicio da cidadania.

PUBLICIDADE ON-LINE (1946) C/H 68
Teorias e técnicas aplicadas a publicidade para internet. Convergéncias de meios tecnoldgicos e tendéncias
comunicacionais.

ROMANCE BRASILEIRO (1957) C/H 68
Possibilidades de sistematizacdo da producdo ficcional brasileira. Movimentos, grupos, obras e autores
representativos.

SOCIOLOGIA DO CONHECIMENTO (1950) C/H 68
Estudo das influéncias dos grupos sociais e suas relacdes sobre o pensamento e o saber.

TEXTOS FUNDAMENTAIS DE LITERATURA (1954) C/H 68

Estudos de textos teatrais, narrativos e poéticos representativos da literatura universal. Possibilidade de
submeter um roteiro de leitura & propria curiosidade intelectual do leitor, escolhendo angulos de apreciacao
que levam a superar a obrigagao curricular da leitura, alcangando o nivel da leitura prazerosa.






